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SUBASTA SOLIDARIA



 Grupo Agroponiente y MAAVi Foundation han sellado una alianza estratégica para llevar a cabo un interesante y profundo proyecto solidario,
consistente en la subasta de una serie de prendas y artículos donados por grandes figuras del deporte mundial, como Fernando Alonso, Antoine
Griezman, Marc Márquez, Robert Lewandowski, Gonzalo Melero o Miguel Indurain, con el fin de recaudar fondos para la mencionada Fundación. 

El evento se llevará a cabo este viernes 9 de junio a las 9.30h de la mañana en la sala de subasta de Vegacañada.

ESTE VIERNES DÍA 9 DE JUNIO  TODOS TENEMOS UNA CITA:
¡SUBASTA SOLIDARIA  A BENEFICIO DE FUNDACIÓN MAAVI!
TODOS PODEMOS PUJAR POR LOS ARTÍCULOS DEPORTIVOS DONADOS POR DEPORTISTAS DE TALLA
MUNDIAL:  DE FERNANDO ALONSO A MARC MÁRQUEZ,  PASANDO POR INDURÁIN,  LEWANDOSKI ,
JOAQUÍN,  GONZALO MELERO. . .  ENTRE OTROS MUCHOS.  ¡ESTÁIS TODOS INVITADOS!



Gorra firmada de Fernando Alonso
Gorra firmada de Marc Márquez
Gorra firmada de Carlos Sáinz
Gorra firmada de Hamilton
Gorra firmada de Russell
Camiseta firmada de Rafa Nadal
Maillot firmado de Miguel Induráin
Camiseta firmada de Courtois
Camiseta firmada de Carvajal
Camiseta firmada de Alexia Putellas
Camiseta firmada de Lewandoski
Camiseta firmada de Pedri
Camiseta firmada de Gonzalo Melero
Camiseta firmada de Joaquín
Camiseta firmada por todos los jugadores del Atlético de Madrid
Balón Vintage Liga firmado por Michel, Casillas, Mista, Milla y Codina

La recaudación de la subasta irá destinada íntegramente a la financiación de las
actividades solidarias de MAAVi en relación con el deporte, la educación y el desarrollo
profesional como canales para posibilitar la integración de los niños y niñas en
exclusión social.  
 
La subasta será presentada y moderada por la periodista deportiva Noemí De Miguel,
presentadora de El Día Después de Movistar + y al frente de las transmisiones del
Mundial de F1 en Dazn.

Los objetos a pujar son:

 



REBRANDING
MARCAS AGROPONIENTE



El marketing ha llegado al mundo de la comercialización hortofrutícola para
quedarse. En este contexto, desde los departamentos Comercial y Marketing
se ha realizado un profundo trabajo de remodelación de nuestras marcas,
agrupándolas en criterios de producto, marca e imagen, lo cual es el primer
paso dentro de un proceso de ordenamiento cuyo objetivo es dotarnos de una
imagen propia que identifique y resalte nuestra calidad, a la vez que es
fácilmente reconocible por los consumidores finales.

Así, el trabajo de reordenación de nuestro sistema de marcas se ha
concretado en nueve marcas, eliminando todas las demás y dotando a cada
una de unas características concretas, a fin de que el proceso de identificación
entre producto y marca se convierta en algo automático e inequívoco para los
integrantes del departamento comercial. 

REORGANIZAMOS LAS MARCAS PARA POTENCIAR LA
IMAGEN DE NUESTROS PRODUCTOS EN EL MERCADO
TODOS LOS PRODUCTOS SE AGRUPARÁN EN NUEVE MARCAS,  ESTABLECIDAS BAJO CRITERIOS DE
PRODUCTO Y NIVELES DE CALIDAD



Así, la estructura de marcas sitúa a nuestras hortalizas de primera calidad bajo la marca Gold Quality, mientras que el resto de hortalizas,
identificadas con una calidad estándar, se comercializarán bajo la marca Agroponiente con envase propio, salvo las procedentes de Marruecos,
que también irán bajo marca Agroponiente, pero en el envase marrón. Además, se ha creado la marca Natugly, para los productos de segunda
categoría. 

En cuanto al tomate, la marca generalista será Vegacañada, con un envase propio de gran calidad, mientras que el tomate genérico de
exportación también se venderá en esa marca, pero con un envase especial rojo. Por su parte, el tomate Raf estándar seguirá
comercializándose en la marca Cañada Raf y El Auténtico Raf, para el de calidad premium. 

Finalmente, los productos ecológicos  se comercializarán bajo la marca Bio Poniente, el melón bajo la mística marca Bombón, en sus
variedades Negro, Galia, Amarillo y Cantaloup; mientras que los productos tropicales, las novedades y la sandía, tanto Negra como Blanca, Mini,
etc llegarán al mercado en la marca Fruish. 



CONOCEMOS EL
CENTRO DE

- LA REDONDA -



En esta edición del Boletín Agroponiente, visitamos las instalaciones de
Natural Produce en el Polígono La Redonda, donde nos atienden su jefe
de almacén, Juanma Amo, y su segunda jefa de almacén, María José
Gómez Villegas, dos profesionales que llevan ya muchos años, casi
treinta cada uno, trabajando en la empresa: un “perfecto ejemplo de la
promoción interna de Grupo Agroponiente”. 

“Aquí confeccionamos pepino de septiembre a marzo y de abril en
adelante sandía,  lo cual supone el 90% de nuestra labor, aunque también,
en el almácen de arriba, La Redonda 1, hacemos todo tipo de productos
(Italianos, rojos, verdes, morrón, algún California, calabacín) y también el
melón”, comienza describiendo Juanma, cuyo teléfono no deja de sonar
en toda la conversación, al igual que el de María José.

CENTRO DE LA REDONDA: NATURAL PRODUCE

LA NATURAL:  UN GRAN MOTOR DE LA EMPRESA CON
DOS CEREBROS MUY EXPERTOS Y VETERANOS



Un total de 300 personas trabajan día a día en las instalaciones de
Natural Produce, divididas en grupos de unas 30 personas, con un
objetivo común, como resalta María José: “el producto terminado,
que todo quede bien empaquetado, un producto final con buena
presencia, correcto etiquetado y una calidad adecuada”, a lo que
Juanma añade que “al cliente hay que darle lo que solicita en sus
especificaciones. Hay que hacer hincapié en el producto final”.

Una labor en la que “tenemos mucho feedback con el tema
comercial, que centraliza pedidos y hace de enganche con el
almacén. Las relaciones con ellos son buenas, en ocasiones con
cierta tensión, pero muy buenas. Nosotros le damos una visión real
de lo que pasa en el almacén y es importante que los pedidos se
adecúen a lo que tenemos. Aquí hay una capacidad de producción y
en épocas como por ejemplo ésta, hay que informar de cuál es esa
capacidad para adecuar todo el proceso. Igualmente, nos
relacionamos con los técnicos del campo, los cortadores en el caso
de la sandía y también el product manager que también coordina la
información desde el campo”, relatan entre los dos. 



Un almacén que está teniendo un
protagonismo especial en el proceso de
remodelación de las marcas en el que
está inmerso la empresa. 

Un proceso que “es un cambio más, que
supone nuevas ventajas y atractivos
para los clientes”, afirma María José, a
lo que Juanma añade que “para
nosotros supone una simplificación.
Hay menos confecciones y se centraliza
todo en una marca propia y luego las
genéricas y las blancas; e igualmente
ocurre con los envases. Todo eso nos
ha simplificado el trabajo”.



Y además, la empresa, que ha estado inmersa en un período de bastantes cambios, ahora vive un momento de asentamiento de esas
modificaciones y, para el equipo, “esto supone una tranquilidad necesaria. Aquí siempre se intenta escuchar al trabajador, al compañero, porque
cada uno tiene sus personas. Y es importante que aquí nos sensibilicemos todos, los unos con los otros. En toda empresa hay cambios, pero
ahora vivimos un momento de estabilidad y eso también lo agradece todo el equipo. Estamos en un momento muy estable”. 

Y un aspecto más: el de la sostenibilidad y el reciclaje, donde “es una mejora continua. Ahora reciclamos todo, mientras que antes se tiraban las
cosas a la basura. Esto supone un proceso de adaptación y concienciación importante y estamos en ello”. 
 



UN CAFÉ CON ...
MIGUEL RODRÍGUEZ



Nada menos que desde 1991 lleva Miguel Rodríguez Pelegrina trabajando en
Grupo Agroponiente. De sus 58 años, que cumplirá el 20 de septiembre, ha
pasado bastante más de la mitad en el centro de Campohermoso (Níjar) y
siempre ejerciendo el mismo rol: el de mozo de almacén.

“Mi trabajo es hacer ‘un completo’, es decir, descargar género de los agricultores,
pasarlo a la subasta, venderlo, remontarlo, flejarlo y volver a cargarlo en los
camiones. Ya digo, hago el trabajo completo”.

Natural de Campohermoso, trabaja “en casa” y está “encantado”, porque “soy un
ejemplo de la estabilidad que se respira en esta empresa: nunca he tenido
problemas, ni los he dado ni me los han dado a mí. Cada día estoy mejor aquí y ya
van para 32 años”.

Miguel no duda ni un momento en sus palabras, que reflejan ‘ADN Agroponiente’
por los cuatro costados. “Para mí Agroponiente es mi segunda casa y casi la
primera. Son más de treinta años todos los días. Nunca he tenido ningún tipo de
problemas con ellos. Ha cambiado la empresa, los dueños, los jefes, pero cada
año a mejor”, afirma. CENTRO DE NÍJAR

MIGUEL RODRÍGUEZ

“AGROPONIENTE ES MI  SEGUNDA CASA”



Echa la vista atrás y recuerda que “los primeros tiempos, tras
la nueva propiedad en empresa, hubo muchos cambios, pero
aquí se llevaron muy bien. Ha sido un cambio para mejor”. 

Nijareño de Campohermoso, 32 años trabajando en la
empresa, nadie mejor que él conoce lo que representa Grupo
Agroponiente para el Campo de Níjar y asegura que el reflejo
social de la empresa se resume en que “es un gran grupo. La
gente tiene confianza en la empresa. La gente sabe que si
traen aquí el género, lo van a cobrar. Es un grupo solvente y
no hay dudas sobre él. Nunca jamás ha habido ningún tipo de
problema económico. Aquí en el campo representa un gran
sello, confianza”. 



ENTREVISTA
AGRICULTOR...



Ya están las primeras fincas de pimiento plantadas en la provincia de
cara a la nueva campaña. Juan Martín Vargas, de hecho, ya cuenta los
días para empezar a coger los primeros pimientos, récord de
tempranos, en su explotación de Berja. 

Juan es agricultor de toda la vida, con casi 40 años trabajando la
tierra en su pueblo, hoy por hoy con unos 14.000 metros,
principalmente dedicado a pimiento, Lamuyo y California, así como
sandía, aunque en otras épocas también ha trabajado el calabacín y
las habichuelas. 

Precisamente la mala campaña de sandía también ha empujado a
“adelantar la plantación de pimiento, porque hay que coger dinero
fresco. La pasada campaña ha sido bastante buena en el pimiento y
esperemos que ésta también lo sea”.

JUAN
MARTÍN VARGAS
AGRICULTOR DE BERJA

"NO ME GUSTA CAMBIAR,  NO CREO QUE SEA
BUENO ESTAR SALTANDO CADA DÍA CON UNO
Y CON GENTE QUE NO TE CONOCE"



Juan comenzará a recoger pimientos para la festividad de San Juan y, un año más,
lo comercializará con Agroponiente. “Aquí llevo más que casi nadie, casi treinta
años. No me gusta cambiar, no creo que sea bueno estar saltando cada día con uno
y con gente que no te conoce. Necesitamos más precio, pero por lo demás funciona
bien. Si algo funciona, es mejor no cambiar, para evitar que te puedas llevar un
golpe”.

Será un año más, “desde 1975, cuando nos fuimos a cultivar tierras en Balanegra,
teniendo yo doce años. Desde entonces no he conocido otra cosa. Éramos familia
de agricultores, que cultivaban la uva de mesa de Berja y cuando nos trasladamos
empezamos a cultivar al aire libre y luego llegaron los invernaderos. Desde entonces
no nos ha ido mal, aunque hay de todo: años algo mejores y otros un poco peores”.

Tras casi medio siglo, Juan Martín Vargas ha ido viendo la evolución del cultivo y
constata que “hemos ido pasando a diferentes niveles de exigencia, que ha ido
creciendo. Pero se trata de ir implantando lo que los mercados le demandan a la
empresa, para poder seguir compitiendo”, aunque también es consciente de que el
incremento de los costes de producción en los dos últimos años ha sido muy alto:
“Este año se ha compensado algo ese aumento de precio, pero han subido
demasiado."



SOMOS
SOSTENIBLES

ESG



ESG

Energía Sostenible
Grupo Agroponiente ha obtenido el
certificado de Energía Sostenible por
Endesa. 

Diho certificado refleja que el grupo está
“comprometido con el cuidado del medio
ambiente, por lo cual su energía
proviene de fuentes cien por cien
renovables, tal y como acredita la
Comisión Nacional de los Mercados y la
Competencia (CNMC).

Un año más, Grupo Agroponiente no ha
faltado a la cita, en este caso, la de la IX
Edición del Desayuno Saludable,
organizado por el Área de Deportes,
Agricultura y Pesca del Ayuntamiento de
Almería.
Ha reunido a cientos de escolares
almerienses de diversos centros, en una
mañana de juegos, aprendizaje, educación y
pasión por la alimentación saludable, a
base de frutas, verduras y pescado, en el
Auditorio Maestro Padilla.

DESAYUNO SALUDABLE MOZARABE BIKE RACE
por segunda edición consecutiva, Grupo
Agroponiente estuvo presente en el evento
deportivo de La Mozarabe Bike Race, una
durísima prueba de ciclismo de montaña
que une las ciudades de Granada y Almería
a través de su Camino Mozárabe. 

Sin embargo, este año ha sido
especialmente dura por las inclemencias
meteorológicas, que no sólo han incluido
lluvia sino también granizo.

https://www.agroponiente.com/noticias/maavi-foundation-y-grupo-agroponiente-llevaran-a-cabo-una-subasta-solidaria-de-articulos-donados-por-deportistas-de-talla-mundial-a-beneficio-de-los-cientos-de-los-ninos-y-ninas-de-la-fundacion/
https://almeriaciudad.es/el-auditorio-acoge-la-fiesta-del-consumo-saludable-con-900-escolares-de-doce-centros-que-han-compartido-frutas-hortalizas-y-pescado/
https://www.agroponiente.com/noticias/maavi-foundation-y-grupo-agroponiente-llevaran-a-cabo-una-subasta-solidaria-de-articulos-donados-por-deportistas-de-talla-mundial-a-beneficio-de-los-cientos-de-los-ninos-y-ninas-de-la-fundacion/
https://www.aenverde.es/agroponiente-comprometido-con-una-nueva-edicion-de-la-mozarabe-bike-race/


ESG

FERIA DE EMPLEO
La empresa ha estado en la Feria de
Empleo presente con un stand cuyo
objetivo fundamental ha sido el de ‘captar
talento’, es decir, llevar a cabo diversos
contactos con jóvenes que se encuentran
en búsqueda de empleo o bien
conociendo el mercado laboral y las
oportunidades que éste ofrece.

La campaña ‘Pimientos Contra el Cáncer’,
impulsada por la cadena de Supermercados
Condis y la Federación de Asociaciones
Contra el Cáncer de Cataluña (FECEC), con
la colaboración de Grupo Agroponiente, es
un rotundo éxito, con un total de 66.000
bolsas comercializadas en los 680
Supermercados Condis de Cataluña, con la
implicación de alrededor de 1.000
voluntarios en esta octava edición.

PIMIENTOS CONTRA EL CÁNCER DÍA MUNDIAL HIGIENE DE MANOS

Grupo Agroponiente participa por segundo
año en las celebraciones del ‘Día Mundial
de la Higiene de Manos’ con el Hospital
Torrecárdenas y su concurso de ‘scape
room’.

La empresa ha premiado a todos los
equipos participantes con una caja de
hortalizas, entregadas por su responsable
de Prevención de Riegos, Daniel Padua en
el Día Mundial de la Higiene de Manos.

https://www.aenverde.es/grupo-agroponiente-participa-en-la-feria-del-empleo-de-almeria/


RECURSOS HUMANOS



A través de nuestro buzón online
anónimo:
Pincha aquí 

Por correo a:
Grupo Agroponiente, A/A Canal Ético
Calle Países Bajos, 100, 04710  Polígono
Industrial La Redonda El Ejido (Almería)

CANAL ÉTICO DE DENUNCIAS
ES BUENO PARA EL GRUPO, ES BUENO PARA TI.

Si detectas casos de: incumplimiento, abuso de
poder, acoso, fraude o cualquier conducta ilícita
¡denúncialo!

El Canal Ético de Denuncias garantiza la máxima
confidencialidad en los procesos de investigación
de las comunicaciones recibidas, protegiendo la
identidad de los implicados y su reputación e
informando tan sólo a las personas estrictamente
necesarias en el proceso.

https://forms.gle/moe25YoRe43dKnfV9
https://forms.gle/t2ZhvuuSdmnXqQEU7


BUZÓN DE SUGERENCIAS
JUNTOS HACEMOS GRANDE GRUPO AGROPONIENTE

¿Tienes alguna sugerencia que hacernos? 
¿Sabes cómo mejorar algún proceso o tienes alguna
idea que puede servir de mejora continua?

Puedes enviárnosla a través de nuestro buzón de
sugerencia digital o llamarnos al 900 100 729. Si
quieres que te contestemos, y deseas conocer cuál
es la situación de implantación de esa sugerencia,
déjanos tus datos de contacto.

Recuerda que es anónimo. Si quieres respuesta
directa deberás dejarnos un correo de contacto.

Juntos hacemos grande Grupo Agroponiente.

Pincha aquí para IR AL BUZÓN o
utiliza el código qr

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScu9Kl3_9KnN7rmPG42ugqs5RDcZW7xhGvIhz4B7m0mnrMtgA/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScu9Kl3_9KnN7rmPG42ugqs5RDcZW7xhGvIhz4B7m0mnrMtgA/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLScu9Kl3_9KnN7rmPG42ugqs5RDcZW7xhGvIhz4B7m0mnrMtgA/viewform


SORTEO



Participarán las personas que envíen la respuesta correcta
durante los primeros tres días (adjuntar foto resuelta). Habrá
2 ganadores

Se le asignará un número a cada persona y se generarán dos
ganadores de forma aleatoria con la ayuda de un programa
de sorteos.

SOPA DE LETRAS
Encuentra las ocho palabras ocultas relacionadas con la
subasta solidaria. 

Cuando las encuentres, envía la respuesta (con una captura
de pantalla o foto) a comunicacion@agroponiente.com para
participar en el sorteo de un vale de 100€ para El Corte
Inglés.

SORTEO ANTERIOR
Ganadores: 
Paqui Gutiérrez
Marta Zurita



http://facebook.com/grupoagroponiente
http://linkedin.com/company/grupoagroponiente
http://instagram.com/grupoagroponiente

